
ARKUSZ OCENY TARGÓW

Wypełniony arkusz prosimy przesłać na adres :

Ministerstwo Gospodarki

Departament Promocji Gospodarczej

Pl. Trzech Krzyży 5

00-507 Warszawa

I. Informacje o uczestniku

1. Nazwa /firma/ przedsiębiorstwa
2. Forma własności

3. Profil działalności
4. Numer REGON

5. Udział produkcji na eksport w całej produkcji /%/
6. Liczba zatrudnionych
7. Przychód netto  w ostatnim roku /zł/

II. Informacja o targach

8. Nazwa targów
9. Kraj /miejscowość

10. Termin
11. Organizator wystąpienia ze strony polskiej /jeśli istnieje/

III. Ocena organizacji targów
1/
Proszę każdemu z poniższych czynników przypisać ocenę w skali od 1 do 5 (zakreślić odpowiednią cyfrę, 1 oznacza niską jakość, 5 najwyższą).

a/
Odwiedzający /poziom zainteresowania, kompetencje/
1  2  3  4  5

b/
Usługi świadczone przez organizatora


1  2  3  4  5

c/
Jakość zabudowy /wyposażenia



1  2  3  4  5

d/
Imprezy towarzyszące /seminaria /konferencje/

1  2  3  4  5

Inne uwagi :

IV. Ocena wystąpienia targowego
1/
Poniżej zaprezentowano 7 czynników wpływających na decyzję o uczestnictwie w targach. Proszę nadać tym czynnikom wagę w granicach od 1 do 5 (zakreślić odpowiednią cyfrę), przy czym 1 oznacza minimalne znaczenie, 5 maksymalne.

a/
Bezpośrednie pozyskanie zamówień


1  2  3  4  5

b/
Zainteresowanie nowych klientów /nawiązanie kontaktów
1  2  3  4  5

c/
Spotkanie z dotychczasowymi klientami


1  2  3  4  5

d/
Zebranie informacji o branży /konkurencji


1  2  3  4  5

e/
Prezentacja nowych produktów



1  2  3  4  5

f/
Budowanie "image" firmy



1  2  3  4  5

g/
Przeszkolenie personelu




1  2  3  4  5

h/
Inne /jakie/ :

2/
Proszę oszacować efekty osiągnięte poprzez prezentację na targach (zakreślić odpowiednią cyfrę). Ocena osiągniętych efektów następuje indywidualnie w skali od 1 do 5. Przy czym :

1 – brak osiągnięć

2 - zamierzenie osiągnięte w minimalnym stopniu

3 - zamierzenie osiągnięte w stopniu dostatecznym

4 - zadawalająca

5 - pełna realizacja zamierzonych celów

a/
Bezpośrednie pozyskanie zamówień


1  2  3  4  5

b/
Zainteresowanie nowych klientów /nawiązanie kontaktów
1  2  3  4  5

c/
Spotkanie z dotychczasowymi klientami


1  2  3  4  5

d/
Zebranie informacji o branży /konkurencji


1  2  3  4  5

e/
Prezentacja nowych produktów



1  2  3  4  5

f/
Budowanie "image" firmy



1  2  3  4  5

g/
Przeszkolenie personelu




1  2  3  4  5

Dodatkowe uwagi /sugestie dotyczące uczestnictwa /organizacji wystąpienia:

Biorąc pod uwagę strategię promocyjną firmy oraz efektywność wystąpienia 

(   jesteśmy

(   nie jesteśmy   

zainteresowani udziałem w kolejnych edycjach ocenianych targów.
2
2

